MARKETINGOVA KOMUNIKACE

SEDM STATECNYCH Z CVUT

Potfebuji vysoke Skoly

e komunikaci se soucasnymi
stfedoskolaky je nutné
pristupovat velmi obezietné

a s citem. Vysoké skoly si musi
uvédomit, Ze maji ped sebou
nehomogenni riznorodou masu, kterd

se déli na mnoho subkultur s vlastnimi
zajmy a vlastnim jazykem. Diky
internetu maji dnesni nactileti vetsi
pristup k informacim neZ generace

pred nimi, tim je jiné i jejich uvaZovani

a zpusob, jakym si mezi sebou piedavaji
informace. E-mail je pro dnes$ni
teenagery v podstaté pfili§ formalni,

v drtivé vétsiné pouzivaji pro béZnou
komunikaci nejriznéjsi typy messengerd,
pocinaje ICQ a konce socidlnimi sitémi
typu Facebook. Hlavnim a nejuicinnéjSim
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marketingové kampane zamerené
na stfedoSkolaky? Upadajici zajem
0 technicke vzdelani nuti vysoke
Skoly zaCit se chovat trzné. Nastava
boj 0 studenty. Jak komunikovat?
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komunika¢nim prostfedkem se pro
vysoké Skoly stal internet.

STUDENTY LAKA
NA CVUT KOMIKS

Z tohoto diivodu se odbor vnéjSich vztaht
rektordtu CVUT rozhodl pro zcela novou
formu marketingové kampané, ktera je
zacilena na studenty stfednich Skol. Bylo
nutné se vyhnout zab&éhlym klisé, ktera
jsou standardné pouZivana pro nalakani
stfedoskolaki ke studiu na vysokych
Skolach. Ve spolupréci s grafickym
ateliérem DR AWetc. byla v loiiském roce
navrzena a spusténa marketingova kamparn
s ndzvem Sedm state¢nych z CVUT.
Nazev nema nic spole¢ného s klasickym
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westernem, ale predstavuje sedm fakult
CVUT. Pro kazdou z nich ilustratofi
vytvorili komiksovy charakter s atributem
typickym pro danou fakultu.

Nasim cilem bylo, aby se CVUT
propagovalo jako nejmoderné;jsi
technicka univerzita v Ceské republice,
kterd je svym jazykem a zpiisobem
komunikace oteviend mlad$im vékovym
skupindm. Novy zptsob komunikace
mél vyvolat zjem u Siroké skupiny
stiedoskoldkd, at se jednalo o maturitni
ro¢niky ¢i nizsi ro¢niky stfednich $kol,
u kterych je velky potencial ,,vychovy*
novych uchaze¢t o studium.
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KAMPAN NA WEBU
INA YOUTUBE

Kampari byla umisténa na webu
www.sedmstatecnych.cz, kam byly
shromazdény vSechny informace

o moznostech studia na jednotlivych
fakultdach CVUT. Zdroveii byl na stranky
fakult na www.sedmstatecnych.cz
ptidan primy odkaz na elektronickou
ptihlasku ke studiu. Kromé toho jsou na
strankach umisténa videa z jednotlivych
fakult, fotografie, soutéZe a diskusni
fora. V ramci této kampané jsme vyuZzili
i dalSich komunikaénich kandld, jako je
napt. Facebook
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lidra skupiny Tfti sestry. Tiskové materidly
v porovndni s tiskovinami ostatnich
univerzit stylové i obsahové vynikaji, coz
opét zvysuje zdjem teenagerd takovou
tiskovinu vzit do ruky a pfecist si ji.
V grafické linii kampané, na jejimz
vytvoreni se podilelo grafické artstudio
DRAWEetc., byly vyrobeny i propagacni
predmeéty, jako napf. tricka a bavinéné
tasky s motivem kampané, odznacky
(tzv. placky), samolepky a plakaty.
Partnera pro vytvafeni vizudlniho
komiksového stylu jsme vybirali peclivé
a chtéli jsme spolupracovat s takovou
spolecnosti, kterd ma s timto vékovym
segmentem zkuSenosti, znd

nebo YouTube, > , prostiedi dnes$nich teenageru,
kde mé Sedm CVUT mdna stejné tak jejich zdjmy, Zivotni
state&nych YouTub e SVlolj styl atd. Cht&li jsme vyuZit i
z CVUT sviij toho, Ze produkty a kampané
vlastni profil. Vlastnll prOﬁl, této spolec¢nosti jsou mezi
Kampari méla stfedoSkoldky dostate¢né
presné a cilené znamy.

nacasovani, zacala v zafi 2008, tedy na

zacafkl,l novc}eho SkO{I’[llhO roku. Vrchol INTERAI(TIVNf

probiha nyni, na pocatku roku 2009,

tedy v Case, kdy jsou terminy uzavérek KOMUNIKACE ZABRALA

pro podéni prihlaSek na vysoké skoly.
Kampati je podpotena fadou podlinkovych
aktivit, roadshow po stfednich skolach

a v neposledni fadé soutéZi, kde hlavni
cenou byla ,,nabusena pocitacova sestava“
v hodnoté 100 000 korun.

Co se tyce ohlasii, miZeme fici, Ze
kampari vzbudila velky zdjem nejen mezi
témi, kterym byla v prvé fadé urcena.
Velmi pozitivné na ni reagovali samotni
pedagogové stiednich $kol, stejné tak
média a Siroka vetejnost.

SKOLU PROPAGUJI
ZNAME TVARE

V ramci kampané Sedm state¢nych

z CVUT byly vytvoreny zcela

nové propagacni tiskové materialy

s informacemi o studiu na CVUT

a specidlni vydani &tvrtletniku CVUT
TecniCall urceného pro stfedoskolaky.
CVUT se stiedoskolakiim predstavilo
prostiednictvim zndmym osob, které na
CVUT studovaly, od architekta Davida
Vavry pres jadernou fyzicku Danu
Drébovou az po Lou Fanidnka Hagena,

Marketing magazine 02/09

V soucasné dobé, kdy je prvni faze
projektu Sedm stateénych z CVUT

u konce, jsou zndmy vysledky, které
pozitivné ptekvapily vSechny.

Na stranky se registrovalo témér

6000 stiedoskolaka, kterym CVUT
pravidelné posila newsletter s novinkami
tykajicimi se studia na CVUT, dni
otevienych dvefi a prijimacich fizeni.
Web Sedmi state¢nych navstivilo

od 15. 9. do 31. 12. 2008, tj. za 16 tydnq,
témér 66 000 unikatnich navstévnikau,
coZ je 0 410 % vice, nez byl oekavany
vysledek. Momentalné se ptipravuje

dalsi fize kampané a internetové stranky
budou postupné pfemény na web
socidlniho typu.

Sedm state¢nych z CVUT neni
kratkodoba zaleZitost. Cilem kampané
je vyvolat u dnesnich stfedoskoldkt
emocionalni vztah se znatkou CVUT

a zaroveii prezentovat CVUT jako
$pi¢kovou technickou skolu, ktera
stfedoskoldktim rozumi, znd jejich
z4jmy a mluvi jejich jazykem. Z tohoto
divodu byl kampani pfizptisoben i text —
obsahuje soucasny teenagerovsky slang.

Pro nékoho to miiZe byt mozna Sokujici,
Ze se vysoka skola pousti do tohoto
zpusobu komunikace, nicméné pravda
je takova, Ze studentd je ¢im dal méné,
moZnosti dostat se na vysokou Skolu
jsou stale vétsi a zajem o technické
vzdélani klesa. Proto je dulezité
zaujmout, nebyt stereotypni a nabizet
interaktivni komunikaci.

Alexandra Hroncova
specialista marketingové komunikace
CVUTv Praze
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