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GRAND PRIX | OUSKACKU PRO MARK/BBDO

LetoSni hlavni cena Grand Prix
soutéze reklamnich praci Louskacek
byla udélena praci ,Zlodgji“

od agentury Mark/BBDO.

ato ,.kampan‘ byla rozsifena na serveru YouTube
I v podobé videa ukazujiciho, jak jednoduse se da vykrast
auto. Jen za prvni mésic zabéry zhlédlo 1,5 milionu
navstévniku, ktefi hojné diskutovali o tom, zda je moZné

predvedenym zptsobem auto skutecné ukrast. AZ pozdéji vyslo
najevo, Ze za videem stoji pojistovna Direct...

SOUTEZ V 10 NOVYCH KATEGORIICH
Louskécka, soutéz o nejlepsi a nejkreativnéjsi ceskou reklamu,
jako kaZdoro¢né usporddal Art Directors Club CR ve spolupraci
s Asociaci komunika¢nich agentur a Asociaci producentii

v audiovizi, tentokrat v honosném prostfedi Obecniho domu,

ale v modernim sympatickém héavu, byt s obcasnymi zmatky pri
prebirdni cen. Marketing magazine byl medidlnim partnerem.

V letos$nim ro¢niku bylo do soutéZe prihlaSeno celkem 381 praci
a 50 prihlasovateli. SoutéZilo se v deseti novych kategoriich, které
by podle organizatorti mély 1épe obsdhnout lokalni reklamni trh.
Jejich prehled je na webovych strankach Art Directors Club.
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BOMBOU CENA PRO SEDM STATECNYCH
7z CVUT

Zlatou medaili obdrzely mimo jiné reklama ,,Muzeum

komunismu* od spole¢nosti YR Praha v kategorii tiSténé reklamy
a ,,Ztraceno v prekladu® od spolec¢nosti Leagas Delaney Praha

v kategorii rozhlasové reklamy. Pro mé spolu s mnohymi dal$imi
navstévniky bylo ale nejveétsi peckou ocenéni pro komiksovou
kampati zaméfenou na nové studenty — Sedm state¢nych z CVUT.
Ze dvou nominaci, a to v kategoriich ,,Websites/Microsites*

a ,,Design v komeréni komunikaci®, nakonec kampati ziskala
bronzového Louskéacka 2008 za 3. misto v kategorii web. Stalo se
tak jedinym ocenénym v této kategorii. Vysoka $kola tak prolomila
dosavadni hegemonii komunikaénich agentur a zadavateli
reklamy, CVUT v Praze se stalo historicky prvni vysokou $kolou
v CR, kter4 toto ocenéni ziskala. Rdd bych piipomenul, Ze jsme
tuto kampan predstavili jiZ v naSem minulém cisle.

ZLATY OHNICEK PRO JAKUBA KOHAKA
Letos ziskal ocenéni Zlaty ohnicek, cenu za osobni pfinos ¢eské
reklamé, Jakub Kohék. Je reZisérem televiznich reklam pro
znacky Kofola, Kooperativa, Pepsi, Chevrolet, Nadace Terezy
Maxové a dalsi. Jeho reklamy byly ocenény na festivalech Golden
Drum v PortoroZi, Epica, na festivalu v Cannes byl prezentovan
AleS Hudsky
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v prestiznim vybéru Young Directors.
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